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COMUNE DI ERACLEA
Provincia di Venezia

REGOLAMENTO COMUNALE PER LA
DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE
SPONSORIZZAZIONI

¢+ APPROVATO CON DELIBERA DI C.C. N. 9 DEL J¥/04/2008,
ESECUTIVA IN DATA J3 /05/2008




Art. 1 - Oggetto del Regolamento

_ 11 presente regolamento disciplina le attivita di sponsorizzazione in conformita delle disposizioni
dell'art. 119 del D.Lgs. 267/2000, dell'art. 2 del D.Lgs. 30/2004, dell'art. 15, comma 1, lett. d) del
CCNL dell'l.4.1999, come sostituito dall'art. 4, comma 4, del CCNL del 5.10.2001 .

Le norme del presente Regolamento comunale costituiscono la disciplina generale per la stipula di
contratti di sponsorizzazione afferenti allo svolgimento di attivita e di iniziative di interesse del
Comune di Eraclea, per le finalita indicate nel successivo art. 2, nei settori e nei campi di intervento
di cui ai successivi articoli. .

» Preso atto della sostanziale atipicita e novita delle iniziative di "sponsorizzazione" e
"collaborazione", delle specifiche disposizioni legislative inerenti le attivita contrattuali degli Enti
Pubblici e della mancanza di uno specifico quadro normativo di riferimento, il criterio di stesura,
lettura e interpretazione delle disposizioni che seguono, fa proprio I'istituto della liberta contrattuale
sancito dall'art. 1322/1 del Codice Civile, nell'imprescindibile rispetto delle leggi che, per analogia
e specificita dei campi di applicazione, vengono richiamate e adottate.

Art. 2 - Finalita del Regolamento
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Il comune di Eraclea intende avvalersi di contratti di "sponsorizzazione" essenzialmente:
- @) per realizzare maggiori economie di spesa, anche nel rispetto del patto di stabilita interno di cui
L w1 "alla legge finanziaria :
z}kﬁj ) éfir) per migliorare la qualita dei servizi istituzional_i prestati; :

4 /4&)C) per incentivare e promuovere una pil spiccata innovazione nell'organizzazione tecnica e
lifficit >~ amministrativa dell'Ente; :
T, d) altre finalita da definire, anche a scopo sociale e umanitario, che facciano propri i citati punti a),
b), c).

et v

o

Art. 3 - Contenuti delle sponsorizzazioni e destinatari

I contratti di sponsorizzazione possono essere conclusi sia con soggetti privati, singoli cittadini e/o
figure giuridiche riconosciute dalla legge, sia con associazioni senza fini di lucro, per realizzare
ovvero beneficiare, a titolo gratuito, di interventi, servizi, prestazioni, beni o attivita di nuova

. realizzazione inseriti, oppure da inserire, nei programmi di spesa per i quali & previsto o prevedibile
il finanziamento a carico del bilancio dell'Ente; il risultato della sponsorizzazione si concretizza
nella realizzazione di una economia di bilancio totale, parziale, o programmatica, rispetto alla
previsione di spesa, in relazione al totale o parziale raggiungimento del previsto risultato da parte
dello sponsor e/o dello sponsee, senza oneri per 'Ente, ovvero con oneri ridotti.

13 Art. 4 - Definizioni

Al fini del presente Regolamento si intende:
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a) per "contratto di sponsorizzazione": un contratto mediante il quale il Comune (sponsee) offre,

. nell'ambito delle proprie iniziative, ad un terzo (sponsor), che si obbliga a fornire a titolo gratuito
tna predeterminata prestazione, la possibilita di pubblicizzare la propria ragione sociale e la propria
"immagine", in appositi spazi secondo le modalita ed i tempi pattuiti;

b) per "sponsorizzazione": ogni contributo in beni, servizi, prestazioni o interventi provenienti da

\  terzi, atitolo gratuito, allo scopo di promuovere la propria ragione sociale e la propria "immagine";
- ©)per "sponsor”: ai sensi dell'art. 119 del T.U. approvato con D.Lgs. 18.8.2000, n. 267, il soggetto
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